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Riigi rahaga konkurentsi moonutamas (2¢)
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Carri Ginter, Tartu Ulikooli Oigusinstituudi lektor, Advokaadibiiroo
Sorainen Law Offices vandeadvokaat

Kommenteeri | Loe kommentaare

= Carri Ginteri arvates on pdllumajandusministeeriumi kava Eesti toidu
populaarsuse téstmiseks sekkumine turureeglitesse.

P&llumajandusminister Ester Tuiksoo arutleb 22. juuli Postimehes
vdimalusest kasutada riigi raha Eesti toiduainetoodete miudgi
edendamiseks. P6llumajandusministeerium néaeb ohtu asjaolus, et tarbija
soov eestimaist toitu osta jérjest vdheneb.

Lisaks loodetakse Eesti kaupu kergemini edendada ténu sellele, et
Euroopa Liidu riikide vahel enam tolle pole. Seda kdike kasitleb lahemalt
arengukava «Eesti toit», millest jaab mulje, et lisaks paljule vajalikule
soovitakse sekkuda ka kodumaise toidu reklaamimisse. Suure osaga
arengukavast voib ndustuda, kuid minu seisukohast ei tohiks riik sekkuda
reklaami, millega Uritatakse mdjutada tarbijat ostma just Eesti tooteid.

Soovis kasutada riigi raha ja vdimu, et moonutada konkurentsi omamaise
tootja kasuks, ei ole midagi ennekuulmatut.

Tarbijate suunamine

Traditsiooniliseks viisiks, kuidas sundida tarbijaid nende valikutes, on
koguseliste piirangute ja tollimaksude rakendamine. Koguseliste
piirangute ja tollimaksude kaudu muutub importkaup oluliselt kallimaks
kui omamaine.

Piisavalt raskete piirangute kehtestamisega on vGimalik dra votta pea iga
kauba konkurentsieelis ning tarbijal ei jaagi muud Ule, kui osta seda, mis
on kunstlikult odavam ehk omamaine toode.

Liitumisel Euroopa Liiduga ja Uhisturuga valjendas Eesti, et on valmis
vOotma omaks Uhisturul kehtiva «vastastikuse usalduse» printsiibi. Kui
kaup on sobilik mutgiks Ghes liikmesriigis, eeldatakse, et see sobib
tarbimiseks ka teises. Kuigi pdhimdttele on rida erandeid, valjendub
selles siiski arusaam, et otsuse, millist kaupa tarbija ostab, langetab ta
ise, mitte riik.

Paljud on kuulnud naljakaid lugusid ameerika kohtupraktikast, kus jaab
mulje, et tarbija enda rumalus (kohvi siille ajamine vms) toob talle kaasa
miljonitesse ulatuva kahjundude.

Euroopa kohus on tarbijate suhtes oluliselt usaldavamal positsioonil ning
on oma praktika pdhjal korduvalt réhutanud, et keskmine tarbija on
piisavalt hasti informeeritud, piisavalt téhelepanelik ning piisavalt laia
silmaringiga.

Ei tahaks kuidagi ndustuda, et Eesti tarbija ei peaks vastama samadele
tunnustele. Kodumaist tootjat soodustavad tarbimisharjumused ning
emotsionaalne side kodumaise toiduga, kuid kas tarbija sooviks osta
kodumaist toodet iga hinnaga - ka siis, kui see on halvema kvaliteediga
vOi oluliselt kallim?

Eelkdige tuleks lahtuda ikkagi eeldusest, et tarbija on ise piisavalt tark,
et otsustada, mida ta s66b voi joob.

Sekkumist pole tarvis

Milleks siis ikkagi on vaja sekkuda tarbija valikusse — peamiseks
eesmargiks on mdjutada teda loobuma imporditavast kaubast omamaise
kauba vastu.

Heaks naiteks siinkohal on kaheksakiimnendate algusest kaasus, kus Iiri
valitsus toetas kampaaniat «Buy Irish», mille kdigus muu hulgas tootati
valja ka toodetele «Buy Irish» logo (kaasus C-249/81 Komisjon vs
Iirimaa). Kuigi valitsus ei olnud kampaania otsene l&biviija, tehti seda
riigi rahade eest. Euroopa Kohtu lahendiga tunnistati siisteem thenduse
reeglitega vastuolus olevaks.

Kohus négi labi Iiri valitsuse programmi tegeliku eesmargi, milleks oli
impordi asendamine riigisisese toodanguga.
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Selline sekkumine tarbija valikusse |aheb aga vastuollu Ghisturu
eesmarkidega.

Kuidas me saakski réakida piirideta thisturust, kus kaubad ja teenused
lilguvad vabalt, kui riigid siiski Uritavad iga hinnaga mdjutada tarbijaid
loobuma teistest liikmesriikidest tulevatest kaupadest?

Tehke ise reklaami

Kui ettevdtjad soovivad teha reklaami ning suurendada tarbijate soovi
osta omamaist, peab see toimuma nende enda vahenditest.

Riigipoolne sekkumine reklaami tekitaks olukorra, kus inimene ei ole oma
valikutes enam vaba ning riik kui tarbija «suur vend» teeb otsuse tema
eest. Sellega véljendaks riik, et ta ei usu oma tarbijate digusesse ja
vOimesse otsustada vabalt, mida ta soovib poest osta.

Arengukava «Eesti toit» on teretulnud ja positiivne nahtus. Loomulikult
peab riik investeerima teaduse arendamisesse - selle investeeringu
tulemusi I8ikab terve Uhiskond.

Siiski olen veendunud, et riigi raha kulutamine selleks, et veenda
tarbijaid kodumaist toitu s66ma, ei ole aus. On ju siililegi selge, et poodi
minnes langetab tarbija oma valiku oma maitse-eelistust, rahakotti ning
tootja usaldatavust jms kaaludes.

Lojaalsus omamaise tootja suhtes peab tulenema just nendest
aspektidest, mitte otseselt v3i kaudselt riigi rahadega tehtud reklaamist.

Kas soovitad lugu teistele lugejatele?
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